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0Obrazok 1. Filmovanie pocas predvadzacieho podujatia s pouZitim dronu
(Principa Terra, Toskansko)

Uvod

Vided natoené polnohospoddrmi predstavuju skvelg
spbsob zdielania inovativhych postupov pouzivanych
na farmach. Virtudlne predvaddzacie podujatia umoZznuju
zlepsit pristup k predvadzaniu a zredukovat ¢asové naroky
spojené s tradi¢nymi predvddzacimi podujatiami priamo
na farme.

Vided ziskavaju vacsi vplyv nez pisané slovo ¢i obrazky.
Prostrednictvom kvalitne vyrobeného videa dokdze pol-
nohospodar zachytit ovela viac informacii nez v pripade
pisomného abstraktu. Nielenze vidi traktor na poli, ale
sUcasne ziskava aj podrobné informacie o podmienkach
pody, technickjch moznostiach, nastaveni vybavenia a
pouZiti strojov, ako aj o pracovnych podmienkach.

Technolégia smartfénov umozfuje nahrdvanie spo-
malenych a zrgchlengch zdznamov, bezproblémové
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upravovanie 3 strihanie, ako aj richle odovzdavanie na
internet. Polnohospodari mézu takgto obsah polahky
sledovat a zdielat s kolegami z odvetvia. To umozniuje
polnohospoddrom propagovat svoje zdujmy a ziskavat
nové poznatky od kolegov zblizka aj zdaleka.

Vided integrované v diskusnych férach, na socidlnych sie-
tach ako Twitter, Facebook, YouTube, LinkedIn, na webo-
v{ch stradnkach ¢iingch kandloch socidlnych médii dvaju
polnohospoddrom aj moznost ziskavat nové poznatky a
nadvazovat kontakty online.

V tomto dokumente definujeme 6 krokov organizovania
virtudlnych predvddzacich podujati od definovania ciela
cez propagaciu az po vyhodnotenie vplyvu. Prirucka obsa-
huje konkrétne tipy, uzito¢né rady a priklady z praxe (s
prepojeniami na vided prostrednictvom QR kddov).
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Definovanie
ciela virtualnych
predvadzacich
podujati

Jednoznacné zadefinovanie cielov virtualneho predva-
dzacieho podujatia je klticové, pretoze urcuji vsetky
ostatné rozhodnutia, ktoré robi organizator pocas pripra-
vy a organizacie virtudlneho predvadzacieho poduijatia.
Jasng ciel a klGcové posolstvo pomahaju zaistit Uspech
virtudlneho predvadzacieho podujatia.

Ciel predvadzacieho podujatia by mal konkretizovat, ¢o
sa organizatori snazia virtudlnym predvadzacim podu-
jatim dosiahnut. Je potrebné zodpovedat otazky ,preco”
(preco planujete virtualne predvadzacie podujatie), ,co"
(¢o chcete predviest) a ,kto" (kto je cielové obecenstvo
virtudlneho predvadzacieho podujatia). Tieto tri aspekty
spolocne definuji odpoved na otazku ,ako” (ako bude
virtualne predvadzacie podujatie StruktGrované).

1.1. PRECO PLANUJETE VIRTUALNE
PREDVADZACIE PODUJATIE?

Vided dokaZzu v(razne zv(sit dosah predvadzacich aktivit
a znasobit ich vplyv. Napriklad, predvadzacie podujatie
priamo na farme navstivi iba obmedzen( pocet polnohos-
podarov, no video mdze na internete ziskat obrovskid popu-
laritu a dostat sa k omnoho vacsiemu publiku. Vinformac-
nom poli &. 1 je uvedeny zoznam najdolezitejsich dévodov
natdcania polnohospodarskych videl vo vlastnej rézii.

Pouzitie videl so sebou prindsa urcité vghody. V prvom
rade mozu poskytndt rady tgkajuce sa beznych problé-
mov, s ktorgmi sa potyka velka cast polnohospodarov. Po
druhé umoznuju opakované prezentovanie informacii a
rad, takze si ich obecenstvo [3hsie zapamata. Informacie
ziskané pocas pracovného stretnutia alebo prezentované
Skolitelom mdze ¢lovek rgchlo zabudnit. Po tretie umoz-
fuju obecenstvu nadviazat kontakt s Gspesngmi polno-
hospodarmi alebo odbornikmi na polnohospodarstvo z
celého sveta.
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PRECO BY STE MALI NATACAT
PREDVADZACIE VIDEA Z FARIEM

Mnohé polnohospodarske cinnosti, napriklad
orba ¢i zatva, su spojené s konkrétnym obdo-
bim pocas roka.

Video zachyti aktudlny moment a obsah sa spri-
stupni SirsSiemu publiku.

Polnohospodarske vided sa teSia oblube zo
strany polnohospodarov. Mnohi polnohospo-
dari maju dokonca vlastné kandly YouTube.

Vided predstavuju vynikajici spésob prezen-
tacie skisenosti ludi z praxe.

Vided umozfujd vgrazne zv(sit dosah takgchto
predvadzacich podujati.

Polnohospodari uprednostriuji vided pred
pisomngmi zdrojmi, ked ide o ziskavanie
informacii o konkrétnej téme alebo konkrét-
nom postupe.

YouTube je druh( najvacsi vyhladavaci nastroj
na svete po vyhladavaci Google.

Vybavenie na tvorbu videi a softvér na upravo-
vanie videa su dnes lacné a l[ahko sa pouzivaju.




1.2. CO CHCETE DOSIAHNUT A 1. Predvadzanie strojov 2. Skoliace vided

PREDVIEST?

Obsah virtudlneho predvadzacieho podujatia je potrebné
vyberat starostlivo podla toho, ¢o nim chcete dosiahnut.
Organizatori mézu napriklad vyuzit predvadzacie podu-
jatia na propagaciu budiceho podujatia poskytnutim
vSeobecného prehladu predvaddzanych tém. Poradcovia

mozu vysvetlit, ako vykondvat konkrétny postup na farme.

Polnohospodarstvo pontka Sirokg vgber tém vhodngch na — g’
pripravu videi vratane nasledujicich (obrdzok 2): LG . _ L

1. Predvadzanie strojov. Tieto patria medzi najoblibe-
nejSie predvadzacie aktivity a dosahuji najvacsi pocet
zhliadnuti v sluzbe YouTube.

2. Skoliace vided natacané priamo na mieste, t. j. na poli,

v mastali alebo pri stroji.
3. Vgucbové seminare venované komplexnejsSim témam

by sa mali realizovat v jednoduchom Studiu pred tzv.
zelengm pldtnom (natdcané prevazne vinteriéri oproti
Skoliacim videdm, ktoré si situované v exteriéri).
4. Praktické inovacie a individudlne rieSenia od
polnohospodarov. g
L ., . , ¢ % Gastro-intestinal
5. Videa z podujati na sprostredkovanie vybratgch kon- L . e nematodes
feren¢nich prispevkov alebo dojmov z konferencif. -

6. Vgsledky vgskumu, ktoré sa posielajd réznym zain-
teresovangm stranam. Tieto nie s natolko detailné a 7. Ukazka 8. Dodatok k online textu

¢asto doplfiaju pisomné ¢lanky alebo &tidie.

Inteiocuirice

: s oy - FarmDemo S
7. Vldec.)ull(azkg mozu‘ polsluv2|t napriklad na ohl3senie conference e e
podujati alebo novej prirucky. Brussels 11 May 2022

8. Kratke videoklipy na webovych strdnkach polno- sy
hospodarskych poradenskych institdcii s cenngm
dodatkom k online textom.

0Obrazok 2. Moznosti vyuzitia videi v polnohospodarstve s QR kddmi s odkazmi na priklady videi z projektu PLAID. (zdroj: vstup z projektu 4.3-PLAID)
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V polnohospoddrstve sa tesia oblube aj videoblogy (vlogy),
v ktorgch polnohospodari zachytdvaju a komentujd svoju
pracu na farme. Dal$im formatom st reklamné filmy,
napr. na farmarske obchody, alebo propagacné filmy pre
rOzne organizacie. Natacanie reklamnygch a komercn(ch
filmov odporicame zverit osobam, ktoré sa produkovaniu
videa venuju profesionélne.

Niekolko odportcani k vgberu témy:

« Najvacsej oblube medzi divdkmi sa tesi aktudlny tema-
ticky obsah, pripadne obsah sezdénneho charakteru.

e Pri produkovani virtudlnych predvddzacich podujati
zohladnite (v zavislosti od vasho cielového publika)
odlisnosti tgkajuce sa typov fariem (Zivocisna vroba,
rastlinnd vgroba, zmiesané, konvencné, ekologicka
produkcia atd") a velkosti fariem (malé, stredné velké).

e Zacnite krdtkym 10-sekundovym Gvodom. Prvych
10 sekdnd preukazatelne zohrdva klicovd Ulohu z
hladiska pritiahnutia pozornosti ludi. Ak obsah nepri-
tiahne ich pozornost pocas tohto Gvodného Useku,
Casto stracaju zaujem.

o Predvedte pristupy tgkajlce sa celej farmy aj pristupy,
ktoré sa tgkaju len konkrétnych Casti farmy.

e Zacnitejednoduchou témou, napr. predvadzanim stro-
jov.Vtomto pripade je scendr linedrny, t.j. jeden stroj
za druhgm.

TIPY

Zacnite jednoduchou, jasne definovanou
témou.

Spytajte sa sami seba: je film skutocne vhod-
ngm médiom na prezentaciu tejto témy?

Zvazte, Ci dana téma poskytuje dostatok vizu-
3lneho materidlu. Dbajte na to, aby v textovej
podobe nebolo prilis vela informacif, ktoré nie
je mozné prezentovat vizualne.

Nepouzivajte hovoriace hlavy!

N3jdite pribeh na pozadi danej témuy.
Rozpravanie pribehov a vyvoldvanie emécii
sU silngmi strénkami videi.

Poznajte svoje vlastné limity. Komplexné
témuy, koncepcie, propagacné a reklamné filmy
nechajte profesionalom.
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1.3. NA KOHO SA ZAMERIAVATE?

Obsah videa sa bude liSit v zavislosti od cielového obecen-
stva, pre ktoré je video urcené. Vizualny obsah mdze byt
vhodng na pritiahnutie zdujmu na mnohych réznych Grov-
niach, napriklad technické vided st dobré na vysvetlovanie
spdsobov vyuzitia novych technolégii v réznych situaciach.
Video by teda mohlo obsahovat instruktdzny obsah, ale 3j
propagacny obsah, napriklad reklamu na miesto predaja.
Vide3 prezentujlce Udaje a v(sledky vgskumu mdzu poslu-
zit na propagovanie vysledkov projektu, pripadne m6zu
ilustrovat, ako sa vgskum pretavuje do praktickgch rad pre
polnohospodarov. Priklady typov obecenstva a ich oblasti
zaujmu sl uvedené nizsie.

1.3.1. Vzdjomna vijmena poznatkov medzi
polnohospodarmi
Vided zamerané na vzdeldvanie formou vgmeny poznat-
kov medzi polnohospodadrmi natdcaji polnohospodari s
cielom informovat ingch polnohospodarov. Tieto vided sa
venujl témam, ktoré zaujimaju kolegov z radov polno-
hospodarov. Vided vo vieobecnosti natdcaju polnohospo-
dari, pripadne poradcovis, aby prezentovali inovacie alebo
techniky riadenia zaujimavé z pohladu kolegov. Vided sa
mozu pouzivat na poskytovanie informacii o technickgch
aspektoch strojov alebo hospodarstva, pripadne o tech-
nikach riadenia; m0zu sa pouzit na pritiahnutie zaujmu,
podnietenie diskusie a debaty alebo ako vjucbovy mate-
ridl s informaciami o pouzivani technolégir.

Vzdjomna vgmena poznatkov pomdha podporit komunika-
ciu so spolocenskgmi skupinami a zavadzanie inovacii do
praxe na farmach. Pomaha rozvijat udrzatelné polnohos-
podarstvo prostrednictvom experimentalneho zavddzania
novych technik priamo na farmach. Vided pomahaji vytva-
rat priestor na debatu a rieSenie zdsadnych problémov s



cielom napomOct rozvijaniu inovacii a podporit vyuziva-
nie novych technoldgii v konkrétnych situdcidch na far-
mach, ktoré si vyzaduju rieSenia prispdsobené na mieru.
Zhliadnutim a sledovanim diskusie na socidlnych médi-
3ch mozno Casto ziskat prehlad o regiondlnych otdzkach.
Rovnako je moznd vgmena poznatkov o rieSeniach napriec
regiéonmi a odvetviami v pripadoch, v ktorgch by diskusia
tvdrou v tvar bola nepravdepodobna.

Vo videdch zameranygch na ingch polnohospodarov je
potrebné ilustrovat a podrobne opisat konkrétny pol-
nohospodarsky postup alebo metddu, ako aj postupy a
systémy tgkajlce sa celej farmy. Ostatnych polnohos-
poddrov bude zaujimat spdsob implementcie postupu,
moznost aplikovania postupu naich farmy, ako aj vihody,
prekazky a vizvy slvisiace s implementaciou postupu.

Vided pre polnohospodérov by sa mali zameriavat na
v(raznu vizudlnu prezentdciu tém vratane strojov v pre-
vadzke, plodin, zvierat atd. Polnohospodari chcd vidiet
praktické rieSenia na ingch farmach. VZdy, ked'je to mozné,
prezentujte svedectvd ingch polnohospodarov. Nechajte
ich porozpravat o ich skdsenostiach, Uspechoch, ale aj o
problémoch, na ktoré narazili. R6zne ndzory na prezen-
tovanul tému zvysuju atraktivitu a déveryhodnost vasho
videa. Vyjadrenia by vsak mali byt velmi strucné a jasné.

1.3.2. Politika

Vided zamerané na politické aspekty by mali zdoraznit
prenosnost pristupu a poukazat na to, ako tento polnohos-
poddarsky, resp. experimentdlny postup dokaze ovplyvnit
politiku a tiez na to, ako mozno zmenit politiku s cielom
vyraznejsie ovplyvnit/podporit polnohospodarsku prax
naprie¢ Eurépou. Vided uréené pre zdkonodarcov sa mozu
zameriavat na SirSie témy, napriklad na vplyv zmeny ria-
denia polnohospodarstva a jej dosahy na biodiverzitu.

Tieto vided sa mdzu Sirsie venovat tomu, ako dokaze celd
polnohospodarska komunita ovplyvnit spolocnost vo vse-
obecnosti, 3 mdzu predstavovat dobr( zaklad na iniciova-
nie celospolocenskej debaty. Vided zamerané na politické
aspekty by rovnako mali poukazovat aj na vghody zmeny
polnohospodarskej praxe a mali by poméct povzbudit
dalSie zmeny vghodné pre vSetkych.

1.3.3. Vygskum

Vide3 su idedlne na propagovanie v(sledkov v{skumu.
Majte vSak na pamati, Ze jedno video zodpoveda3 priblizne
100 vypovedanygm slovdm. Video o vgskume preto bude
obsahovat omnoho menej podrobnosti nez pisomny ¢la-
nok. Je ale idedlne na doplnenie ¢ldnkov a upriamenie
pozornosti divdkov na pisomné materidly.

Video o visledkoch viskumu mozno pouzit niekolkgmi
r6znymi spOsobmi, napriklad ako kratku a jednodu-
cht videoukazku s dizkou od 30 do 45 sekiind, v ktorej
vyskumnik prezentuje hlavné v{sledky. Takzvané video-
ukdzky sa mbzu pouzivat v socidlnych médidch a tieZ ako
odkaz na poévodnu stddiu.

Pripadne je mozné prezentovat vjskum obsirnejsie (for-
mou predndsky). Najjednoduchsim spdsobom by bolo
natocenie verejnej predndsky. Avsak kvalita tak(chto
videi z prednasok zvycajne nebyva uspokojivad (tmava
miestnost s projektorom) a vided su Casto prilis dlhé.
Vided o vgskume preto odporicame natdcat samostatne:
bud na mieste vhodnom k téme v(jskumu, napr. v labo-
ratériu, v mastali alebo na poli, pripadne vjednoduchom
interiérovom $tddiu so zelengm platnom. Oba pristupy
maju svoje vjhody a nevghody. Lokalita v exteriéri m6ze
mat vacsiu autenticitu, predovsetkgm ak je mozné pred-
viest predmetné aspekty slvisiace s dangm viskumom.
Vided natdcané v interiéri umoznuju lepsSiu kontrolu
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prostredia (zvuk, svetlo) a vdaka zelenému pldtnu je
mozné vkladat grafy a vysvetlovat ich obsah.

Ak cielové publikum tvoria ini vgskumnici, sistredte sa
na najdolezitejSie vsledky. Zjednoduste grafy a tabulky
pouzité v pisomnych ¢ladnkoch alebo Stadiadch, pretoze
divdk nebude mat ¢as na to, aby porozumel privelmi kom-
plexngm grafom. Vo videu mbZete prezentovat metody
pouzité v rdmci v{skumu, ktoré by mohli divakov zaujimat.

Ak st vgsledky vgskumu velmi relevantné z praktického
hladiska alebo boli realizované spolo¢ne s ludmi z praxe,
vided predstavuju idedlny ndstroj na prezentaciu spo-
luprace viacer(ch subjektov a na pritiahnutie zadujmu
polnohospodarov a poradcov. V tomto pripade je lepsie
zvolit lokalitu v exteriéri. Znova zopakujeme — do videa sa
nesnazte vtesnat prilis vela informacii! V pripade nahrania
na YouTube sa ludia z praxe mdzu povypytovat na pod-
robnosti v sekcii pre komentare.

1.3.4. Siroka verejnost

Polnohospodari s oblubou komunikujd so Sirokou verej-
nostou v snahe pomoct pochopit dolezitost polnohos-
poddrskej komunity v rdmci procesu produkcie potravin,
ktoré ludia kupuju pre svoje rodiny. Vided propagujlce
udrzatelnt produkciu zdravych potravin st vitané, pretoze
nabadaju Siroki verejnost k nakupovaniu a podpore potra-
vin z udrzatelnej produkcie. Polnohospodérske virobky z
udrzatelnej produkcie vyrobené podla etickych zdsad EK
Casto patria do vyssej kvalitativnej triedy a vided propa-
gujlce takéto potraviny pomahaju zaistit ich podporu zo
strany verejnosti. Sirok3 verejnost nemusi poznat kon-
krétne postupy, techniky alebo polnohospodarske virazy,
takze tomu musi zodpovedat jazyk pouzitg vo videu a
zaberoch.



Oblasti zaujimavé z pohladu Sirokej verejnosti budi v
porovnani s obecenstvom z kategérie polnohospoda-
rov, zdkonodarcov a vgskumnikov vseobecnejsie a mézu
zahfnat napriklad informacie o tom, akg vplyv bude mat
predvadzany postup na prostredie a dostupnost potravin.

1.3.5. Deti

Niektoré deti nevedia, ,odkial'sa bert ich potraviny" Vided
im preto mézu pomact spoznat zdroje a spésoby produk-
cie potravin. Tieto vided je potrebné zamerat priamo na ne,
pretoze ich chdpanie sa nachddza na inej Urovni a kratke,
vystizné vided lepSie pritiahnu ich z3ujem a povedd kvys-
Sej ochote uvazovat nad zdravgmi volbamiv oblasti potra-
vin pocas dospievania. Okruh tém, ktoré ich zaujimajq, je
Casto roznorodejsi nez v pripade starsich divakov, aj ked
je tazké udrzat ich pozornost po dlhsiu dobu.

2

Priprava videa
na virtualne
predvadzacie
podujatia

2.1. VYBER PRODUKCNEHO TiMU

Produkéng tim videa méze zahffiat r6zne subjekty, napri-
klad univerzity, vedecké a vyskumné institdcie, poraden-
ské organizacie, skromné spolocnosti, polnohospodarske
organizacie i verejné sluzby. Spolupraca medzi réznymi
subjektmi, ako sU polnohospodari, poradcovia a vedci, mbze
byt ndrocna vzhladom na ich rozdielne odborné zaze-
mie, zrucnosti, vedomostny zakladnu, priority, pracovné
postupy a motivaciu. Ak ma byt toto podujatie Uspesné, je
délezité zadefinovatjasny referencny rémec a spolocne sa
dohodnut na téme, obsahu a rozdeleni prace.

Kazdy projekt predvadzacieho videa je jedinecny a vytvo-
renie spravneho timu je klicové z hladiska jeho Uspechu.
V(@berom spravnych ludi do timu zaistite najefektivnejsie
vyuzitie ¢asu, ¢o sa premietne do lepSej kvality vysled-
ného videa. Je dblezité, aby ste poznali svoje vlastné limity.
Komplexné témy, koncepcie, propagacné a reklamné
filmy nechajte profesiondlom.
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Co sa tgka rozhodovania o velkosti produkéného filmo-
vého timu, v prvom rade je potrebné urcit, kolko odborni-
kov potrebujete na vytvorenie Uspesného predvadzacieho
videa. Bude to zavisiet od komplexnosti projektu. V rdmci
timu by mali byt zastipené minimalne tieto roly:

1. Rezisér a obsluha kamery. V pripade takmer vset-
kygch projektov si bez problémov vystacite s 2-Clen-
ngm timom (1 reZisér a 1 kameraman). Kameraman
sa mdze naplno venovat kvalite obrazu a zvuku.
Rezisér mo6ze riadit natdc¢anie, usmerfovat prezentu-
juce osoby, osoby poskytujdce rozhovory a subjekty,
ako aj kontrolovat, ¢i vietko prebieha podla planu.
Dobrgm n3padom je postarat sa aj o to, aby na nata-
¢anie dohliadali dve skisené osoby. Ulah¢i sa tgm
rozhodovanie o tom, ktoré zabery je potrebné dopl-
nit o dodatocny graficky obsah (pozri aj informacie
o dopliujdcom obsahu v &asti 7.4). Grafick( obsah
pomaha Stylizovat materidl a dokaze ozivit jednodu-
ché videa.

2. Prezentujice osoby. Prezentujlca osoba by mala
vediet vysvetlitveci jasne a vistizne. Usetri to vela ¢asu
v ndslednej postprodukcii a je to ten najlepsi predpo-
klad na vytvorenie Uspesného videa. Ak je to mozné,
dajte priestor celému radu zainteresovanych stran
(vgskumnici, poradcovia, polnohospodari vrdtane mla-
dgch farmarov a zien) na vyjadrenie sa k relevantngm
otdzkam a zvsenie hodnoty textu online.



2.2. gTRU KTU RALIZOVAN I E OBSAH U Obrazok 3. Z&kladna Struktura kratkeho 2- az 3-minUtového videa. Potreba dalSieho ¢lenenia hlavnej ¢asti zavisi od komplexnosti danej témy.
(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)

Vybratld tému je potrebné z(zit a blizsie Specifikovat.
Napriklad hlavni tému ,Biodiverzita v polnohospodar- V.gs,vetli.te Zadefinujte hlavné posolstvo
stve” je mozné rozviest na ,Vytvéranie priestoru na pro- divakovi...

pagaciu biodiverzity na farme s ornou pddou’), ¢i dokonca
eSte konkrétnejsie na ,Vysadzanie Ziv(ch plotov” alebo
JStarostlivost o Zivé ploty” Vo vSeobecnosti plati, ze
kazdé video by sa malo venovat iba jednej téme. Dalej je
potrebné definovat prvky orientované na dej, ktoré chcete
zahrn(t do videa.

Zaver,

Vuytvorte Struktdru témy rozclenenim na podkapitoly

v(zva na akciu,
tému a preco je

HEERGE] a/alebo svedectva

Co sa dozvie v
tomto videu

Délezité je zapisat si najdolezitejsSie body, s ktorgmi
chcete obozndmit publikum. Najskor ako klicové virazy
3 nasledne ako sformulované vety. Takto ziskate pocia-
to¢nu predstavu o dizke trvania videa. Spravidla plati, Ze
100 slov zodpovedd 1 mindte filmu.

HLAVNA CAST 90 S ZAVER 30 S

Formulovanému obsahu je ndsledne potrebné dat nejakd
Struktdru. Zakladné Struktdra pre vsetky formaty videa
zahfna zaciatok ((vod), hlavn( ¢ast a zakoncenie (zéver)
(obrdzok 3):

0Obrazok 4. Vhody a nevjhody vyuZitia prezentujlcej osoby a re¢nika mimo kameru.

- -~ o . . droj: vist jektu 4.3-PLAID
« Uvod slti na predstavenie témy a jej relevantnosti, || ~ #97 vistupz projektu )

Divdk musi v priebehu prvych 30 sekind porozumiet, 00 00
preco sa oplati zhliadnut toto video. Popri téme je
potrebné predstavit tieZ hlavného re¢nika a pripadne Prezentujica (A « Efektivna « Vhodna osoba
aj lokalitu. osoba « Autenticka . Ivjobré napldnovanie
:Hl: + Ziadne nasledné opravy
» Hlavna éast prezentuje rieSenia alebo odpordéané Cin- + Lasovo narocné upravovanie
nosti. Casto je uZitocné rozdelit hlavnd Cast na kratke Reé¢nik mimo - Dodatogné vytvorenie pisomného | « Vhodng hlas
kapitoly. kamery = obsahu « Dlhsi ¢as potrebn( na pisanie
L‘ ) « Presnd formuldcia
e Zaver obsahuje stru¢né zakoncenie a/alebo odkazy
na dalsie zdroje informacii (v(jzva na akciu).
Kombinacia: moderator a re¢nik mimo kamery
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2.3. RECNIK, PREZENTUJUCA OSOBA
ALEBO VLOZENE SPRIEVODNE
TEXTY

Po urceni obsahu je potrebné rozhodnut o tom, kto bude
rozpravat pribeh. MdZe to byt jedna osoba alebo niekolko
ludi. V pripade polnohospodarskych videi mozno zvazit
napriklad polnohospodarov, viskumnikov alebo poradcov.
Ako odbornici dokazu sprostredkovat obsah autentickgm
a vierohodngm sp&sobom.

Alternativou je spisanie hlavngch bodov a ndsledne pre-
¢itanie re¢nikom vo forme hlasovch komentarov. Obe
metédy maju svoje vijhody a nevijhody (obrazok 4). Casto
sa viak kombinuju re¢nici mimo kamery a pévodné hlasy
odbornikov.

V krdtkych videdch mozno doplnit obrazovy material aj o
kratke vloZené sprievodné texty alebo titulky. Konkrétne v
rdmci socidlnych médii sa videa ¢asto pozeraju bez zvuku,
vdaka ¢omu su titulky velmi vghodné.

2.4. PLANOVANIE NATACANIA
PRIMARNEHO A DOPLNUJUCEHO
OBSAHU

Video je dblezité napldnovat na Grovni komentatora 3j
obrazového obsahu bez ohladu na to, ¢i obsah komentuje
(¢astnik rozhovoru alebo re¢nik mimo kamery. Urovef
koment&tora sa naz(jva aj primarny obsah. Urovef obra-
zového obsahu sa oznacuje ako dopliujdci obsah alebo
zdznam (obrazok 5).

Ked sa rozhodnete, ¢o bude hovorit komentator, je
potrebné napldnovat vhodn( obrazovy obsah na doplne-
nie Urovne komentatora. Dobra priprava tohto procesu
umoznuje natocit vSetok pozadovany obrazovy obsah v
priebehu jedného dna. Ak sa vyskytnd medzery v pldno-
vani, mozno bude potrebné pouzit existujici obrazovy
materidl — fotografie alebo klipy. Délezité je zhotovit
zoznam celého obrazového obsahu, ktory potrebujete,
aby ste podas nata¢ania na ni¢ nezabudli. Sabléna na
vytvorenie osnovy je zndzornena na obrazku 6.

Obrazok 5. Zkladom videa je primarny obsah, t. j. kli¢ové vyjadrenia osoby, ktord poskytuje rozhovor. Doplfiujicim obsahom sa ilustruje to, o bolo povedané.

(zdroj: v(stup z projektu 4.3-PLAID)

Doplriujuci obsah [l Dopliiujici obsah

-0

Primarny obsah
Rozhovor

Primarny obsah
Rozhovor

uvob HLAVNA CAST ZAVER
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Primarny obsah
Rozhovor

Primarny obsah
Rozhovor

Primarny obsah
Rozhovor



Obrazok 6. Sabléna osnovy na napldnovanie videa.
(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)

Osnova videa (nazov):

Format: _prezentujlca osoba _komentator _iba ndzwy _iné

OBSAH: 100 SLOV, 1 MINUTA

UROVEN OBRAZOVEHO OBSAHU

Uvod: Vysvetlite problém a povedzte, ¢o bude prezentované vo videu
Kldcové virazy:

Odhadovany cas:

napr. prezentujuci polnohospodar, plodina

Hlavna cast: Krok za krokom vysvetlite predvadzani inovaciu

Klicové vyrazy:

Odhadovany &as:

napr. stroje v prevadzke, detaily, fotografie

Zaver: Odporuacania, vijzva na akciu, vyjadrenia polnohospodarov atd.
Kldcové virazy:

Odhadovany cas:
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2.5. VYBAVENIE

2.5.1. Kamera

MéZete si vybrat medzi smartfénmi, kamkordérmi i foto-
apardtmi s funkciou natadcania videa (obrazok 7).

V modernych smartfénoch si zvycajne integrované
vynikajlce kamery. Pri jasnom slne¢nom svetle je viak
ovlddanie obrazu na displeji ndro¢né. Nezabudnite, Ze pri
natdcani smartfénmije vzdy potrebné zvolit rezim zobra-
zovania na $irku. Daldie informacie o tom, ako premenit
smartfén na dokonald videokameru, zobrazite kliknutim
na nasledujicu adresu URL:
https://www.backstage.com/magazine/article/
turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/

Kamkordéry st navrhnuté priamo na natacanie. Vyznacuju
sa bezproblémovym ovlddanim a nevyzaduji velky prax.
Disponujd nastavitelngm displejom, ktorg je velkou vgho-
dou najasnom slne¢nom svetle. Kamkordéry s hladacikmi
a o¢nicami ponukaju este lepsiu kontrolu obrazu. Dalou
vjhodou v porovnani so smartfénmi je transfokator.

Fotoaparaty (zrkadlové a kompaktné) s funkciou nata-
¢ania videa takisto poskytuju vynikajdcu kvalitu obrazu.
Manipuldcia s nimi a predovsetkym zaostrovanie si viak
pade vietkych typov kamier sa viak treba uistit, Zze sa daju
pripojit k externgm mikrofénom a stativu.

€0 BY STE MALI ZVAZIT
PRI KUPE KAMERY

Najskor ziskajte skisenosti s existujicim
vybavenim.

Prenajmite si kamery a zistite, ktord vdm vyho-
vuje najviac.

Kamkordéry s dobrou kvalitou obrazu sa daju
kdpit od cca 300 eur.

Uistite sa, ze mate vstupy na pripojenie exter-
ného mikrofénu a slichadiel.

Od vasho rozpoctu zavisi, ¢i si kipite kameru
s rozliSenim Full HD alebo 4K. Upravovanie
videa v rozliSeni 4K si vyzaduje vgkonnejsi
pocitac a viac Glozného priestoru.

Obrazok 7. Smartfén, videokamera alebo

osobnymi preferenciami.
(zdroj: vistup z projektu 4.3-PLAID)
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fotoaparat: kvalita obrazu je dobra vo vsetkych
tgchto pripadoch. Viber sprdvneho zariadenia
je podmieneny spdsobom pouzitia, rozpoctom a

2.5.2. Dalsie typy kamier vhodné na pouzitie v
polnohospodarstve

V tejto Casti predstavujeme tri typy kamier, ktoré su
obzvldst vhodné na natdcanie polnohospodarskych videf
(obrazok 8). Nepatria vsak do kategdrie zdkladného vyba-
venia pre zaciatocnikov.

Akcné kamery umozniuju natacat velmi pdsobivé zabery,
ak sa upevnia na traktor alebo stroj v dodanom prachotes-
nom a narazuvzdornom ochrannom kryte. Kvalita obrazu
je zvycajne velmi dobrd, no kvalita zvuku je pomerne nizka.
V zdujme dosiahnutia lepsej kvality zvuku by ste ich mali
pouzivat v kombinacii so samostatngm vybavenim na
nahrévanie zvuku.

Drony s dobrgmi kamerami a dobrgmi letovgmi vlast-
nostami sa daju kupit od cca 600 eur. Napriklad model
Mavic Air od spoloc¢nosti D)l je lahky, mal( a da sa polahky
ovladat smartfénom. SG vhodné na natacanie leteck(ch
z3berov poli, strojov, stdd zvierat alebo budov na farme,
ktoré umoznuju zvysit kvalitu kazdého videa. Divak ziska
skvel( prehlad o mieste konania podujatia. Zdbery naté-
¢ané dronmi by sa vsak mali pouzivat iba vtedy, ked to
dava zmuysel. Pilot dronu by sa mal uistit, Zze ho pouziva
v stlade so zdkonmi/nariadeniami, ktoré upravuju letovy
prevadzku. Legislativny zdklad a obmedzenia pouzivania
dronov sa liSia v zavislosti od krajiny. Pred pouzitim je bez-
podmienecne nutné poziadat oficidlny informacny Grad
danej krajiny o potrebné informacie. Prehlad legislativy
upravujlcej pouzivanie dronov v réznych eurdpskych kra-
jinach je k dispozicii tu. AvSak vo vSetk(ch krajinach plati
z3kaz lietania dronov nad skupinami osdb. Ak napriklad
chcete pomocou dronov natocit predvddzanie strojov na
farme, mali by ste to urobit pred prichodom ndvstevnikov.


https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://www.backstage.com/magazine/article/turn-smartphone-perfect-video-camera-19498/
https://dronerules.eu/en/recreational/regulations

Obrazok 8.

Oblbené v polnohospodarstve: akéné
kamery, drony a panoramatické (360°)
kamery.

(zdroj: vstup z projektu 4.3-PLAID)

Daldou nevijhodou dronov je nemoznost natdcania zvu-
kovych zdznamov. Ak sa niektori z vasich priatelov venuju
volnocasovej pilotazi dronov, méZzete ich poziadat o pomoc
namiesto kupovania vlastného dronu, pripadne sa mozete
obratit na deti a mlddez, ktori majud viac skisenosti s pou-
Zivanim pdkovych ovladacov.

Panoramatické (360°) kamery: Standardné video sa
natdca jednym objektivom a divdkovi sprostredkuva ,plo-
ché” zobrazenie objektu. Panoramatické (360°) video sa
nataca Specializovanou kamerou, ktord pouZziva 2 objek-
tivy typu ,rybie oko” na sibezné snimanie pohladov v kaz-
dom smere. Divdk vdaka tomu mdze menit uhol/poziciu
zobrazovania pocas videa. V praxi to znamen3, Ze divak
m0oze pocas sledovania videa menit orientaciu a pozerat
si rozne aspekty, napriklad hore, dole a naokolo, nemdze
vSak priblizovat obraz alebo menit pévodnd poziciu videa.
Kamery s 360° snimanim ponukaju divdkovi komplexny
priestorovy zazitok, ktor{ ovldda divdk samotny na displeji
alebo prostrednictvom okuliarov virtudlnej reality.

K dispozicii je niekolko moznosti zobrazovania panorama-
tickgch (360°) zdznamov. Vided st idedlne na sledovanie

prostrednictvom nadhlavnej sipravy virtualnej reality alebo

vdostupnejSom formate s pouZitim telefénu so systémom

Android a ndhlavnej sipravy Google Cardboard (obrdzok

10). Divak si vdaka tomu méZe vychutnat psobivy zazitok

zo sledovania virtudlnej reality a prehrdvanie videa méze

ovlddat pohybmi hlavy. Divdk sa mbze prestvat po videu a

menit poziciu zobrazovania pohybom hlavy. Vided mozno

nahrat aj na kanal YouTube a ndsledne sledovat vo webo-
vom prehliadadi, pricom divdk m6ze ovlddat/prehrivat
video mysou na Standardnom pocitaci alebo notebooku.
Oblast virtudlnych skoliacich kurzov a virtudlnych pre-
hliadok ma nezanedbatelny potencidl. Vytvaranie videi s

vyuzitim virtualnej reality si vSak vyzaduje skisenosti aj

dobré pladnovanie.
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TIPY TYKAJUCE SA
POUZIVANIA DRONOV

Legislativny zdklad a obmedzenia
pouzivania dronov sa liSia v z3vislosti od
krajiny.

Tento blog obsahuje dobry prehlad nariadeni
v réznych eurépskych krajinach http://

dronerules.eu/en/recreational/regulations

Pred pouzitim poziadajte oficidlny
informacny Urad danej krajiny o potrebné
informacie.

Obrazok 9. Panoramatickd 360° kamera Ricoh Theta V
(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)


http://dronerules.eu/en/recreational/regulations
http://dronerules.eu/en/recreational/regulations

0Obrazok 10. Predvadzanie ndhlavnych stprav PLAID Cardboard na veltrhu
DATagri v Spanielsku. (zdroj: vijstup z projektu 4.3-PLAID)

an

2.5.3. Mikrofén

Dobr§ zvuk je rovnako délezity ako dobry obraz.
Mikrofény integrované vo videokamerach a smartfénoch
nesplfaju tiito poziadavku, predovietk(jm ¢o sa tijka nata-
¢ania rozhovorov. Spolu so zvysujdcou sa vzdialenostou
medzi kamerou a zdrojom zvuku dochadza k rapidnemu
zhorseniu kvality zvuku. Zvukové nahrdvky navyse casto
pokazi okolitg hluk alebo vietor. RieSenie v takomto pri-
pade spociva v pouziti externého mikrofénu.

Mikrofény s kdblovgm pripojenim a bezdrGtové mikro-
fény su k dispozicii v réznych cenovich triedach (obrdzok
11). Taktiez rozlisujeme medzi mikrofénmi pripevnengmi
na odeve a mikrofénmi do ruky. Bezdrotové mikrofény
pripevnené na odeve sU vhodné na pouzitie v polnohos-
poddarskom prostredi. Filmovand osoba sa mdze volne
pohybovat a pouzivat ruky na ukazovanie a predvadza-
nie. Bezdrétovy mikrofén RodeLink ponika velmi dobry
pomer ceny a vikonu a stoji cca 300 eur.

Délezité je vzdy kontrolovat zvuk prostrednictvom sli-
chadiel. Moze sa stat, ze nahrdvku rusi hluk, Ze je vybitd
batéria alebo Ze ste zabudli zapnit bezdrétovy mikrofén.
Pri kupovani kamery sa presvedcte, ze ma vstupy na pri-
pojenie mikrofénu a slichadiel (obrdzok 11, vpravo). Zial,
tieto pripojenia su k dispozicii iba na niekolk{ch modeloch
zo segmentu ur¢eného pre bezn(ch spotrebitelov.

Dal%ou vjhodou extern(ch mikrofénov je pouZitie pro-
tiveternej ochrany zo syntetickej kozusiny. T4 pomaha
eliminovatintenzivne hluky, ktoré vznikaju aj pri miernom
vetre 3 znehodnocuju zvukové nahravky. Popri mikrofone
s upevnenim na odev odporic¢ame aj mikrofén do ruky.
Je to potrebné, aby sa dali viest rozhovory v situdciach s
velkgm vgskytom okolitého hluku.

0Obrazok 11. Vlavo: Jednoduché mikrofény s kdblami pre smartfény s k dispozicii uz od 20 eur. Stred: Bezdr6tovy spojovaci systém RodeLink ponika dobr pomer
ceny a vgkonu. Vpravo: Pri kupovani videokamery sa uistite, Ze disponuje konektormi na pripojenie mikrofénu (¢erveny) a slichadiel (zeleny).

(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)
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2.5.4. Stativ Obrazok 12. Viaceré moznostf stativov. (zdroj: vgstup z projektu 4.3-PLAID)

Vided s roztrasenym obrazom vyzeraju neprofesiondlne a
vycerpdvaju divaka. Preto je vzdy potrebné pouzivat stativ.
K dispozicii je cely rad moznosti vratane nasledujucich
(obrdzok 12):

¢ Jednoduché stabilizatory pre smartfdny su k dispozicii
od cca 20 eur.

e Stabilizdtory typu ,gimbal’, ktoré umozfujl nats-
¢at velmi jemné a dynamické pohyblivé zdbery
(,steadicam”)

¢ Ramenny stativalebo monostativsa odporica pouzitv pri-

padecastychzmienlokality,akniejekdispoziciidostéasuna |
pripravu.
Stabilizator pre Gimbal Ramenny stabilizator pre Stativ s videohlavou
Stativ predstavuje idedlne riedenie s velkgm rozsahom smartfony videokameru

vyuzitia. Specidlna videohlava umozsiuje s trochou praxe
natacat plynulé panoramatické zabery.
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3

Potencialne
prekazky

3.1. ROZPOCET

Kamkordéry s dobrou kvalitou obrazu sa daju kdpit od
cca 300 eur. Dalich cca 100 a2 300 eur je potrebnych na
zakUpenie externého mikrofénu a stativu. Ak mate obme-
dzen( rozpocet, mOzete sa rozhodnit pre kipu pouzitého
vybavenia. Ak to vas rozpolet umozfiuje, kamera s rozli-
Senim Full HD alebo 4K je idedlnou volbou, upravovanie
videa v rozliseni 4K si viak vyzaduje vgkonnejsi pocitac
3 vacsi lozny priestor. To moze limitovat vyuzitie tohto
vybavenia.

3.2. HARDVER NA UPRAVOVANIE

Na zaistenie hladkého procesu upravovania by pocitac
mal mat minimalne 8 GB, idedlne 16 GB pamate RAM. Ak
kapite softvér na upravovanie, zvycajne ma uvedené mini-
malne poziadavky. Taktiez sa odporica pouzivat externy
Glozny priestor.
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3.3.SOFTVER NA UPRAVOVANIE

Na trhu je k dispozicii mnoZzstvo softvérov(ch programov
na upravovanie videa. K dispozicii st bezplatné programy,
napriklad iMovie pre zariadenia Apple, Movie Maker pre
pocitace alebo komplexné programy ako Hitfilm ¢i Shotcut.

Napriek tomu vsak odporicame pouZivat platené
programy v cenovej kategérii od 50 do 100 eur, ako
napriklad Adobe Premiere Elements. V pripade pouzitia
bezplatnych programov rgchlo narazite na svoje limity a
pokrocilé bezplatné programy ako Hitfilm sd casto prilis
komplexné pre zaciatocnikov.

3.4. LICENCIE

Vhodna hudba na pozadi mdze obohatit vided, no mala
by sa pouzivat striedmo. Pouzivat sa smie iba hudba, na
ktoru sa nevztahuju licencné poplatky. V audiokniznici
sluzby YouTube je k dispozicii velk( vgber hudby bez
licen¢nych poplatkov. Oblubené skladby sa vo videdch
na YouTube Casto opakujl a postupne stratia na atrak-
tivite. Ak mate vyssie ndroky, hudbu je mozné zakupit
od poskytovatelov plateného hudobného obsahu, ako
sU napriklad audiojungle.net alebo premiumbeat.com,
a ceny sa pohybuju od 20 do 50 USD za skladbu.

3.5.JAZYK

Vo vieobecnosti odpori¢ame nechat protagonistov roz-
pravat v rodnom jazyku. V dbsledku toho je potrebné
zaistit preklady v pripade medzindrodn(ch projektov.
To mozno realizovat bud formou hlasového komentara
alebo titulkov. V oboch pripadoch je potrebné vytvorit
prepis vSetkého, ¢o bolo povedané v pédvodnom jazyku.
Vhodng stborovy format titulkov je VVT alebo.SBV alebo


http://audiojungle.net
http://premiumbeat.com

.TXT. Prepis mozno ndsledne prelozit do ingch jazykov a
nechat nahovorit alebo vloZit do videa ako titulky v sluzbe
YouTube.

Cas pozadovan(j na vyhotovenie prepisu jednej minity
videa sa pohybuje od 0,5 do 1 hodiny v zavislosti od kom-
plexnosti témy a skisenosti osoby, ktord zhotovuje prepis.
V pripade vkladania titulkov v sluZbe YouTube je potrebnich
priblizne 10 mindt na jednu mindtu videa. Na zaver mozno
skonstatovat, Ze ak je preklad stcastou projektu, vided by
mali byt ¢o mozno najkratsie, kedZe ¢as pozadovany na
vyhotovenie prekladu narastd linedrne.

Dbajte na to, aby v prepise aj materinskom jazyku nebol
pouzity prilis komplexny ¢i vedecky sp6sob vyjadrova-
nia, ktorému by cielové publikum nemuselo porozumiet.
Nemali by sa pouzivat skratky s vjnimkou dobre zndmych
a [ahko identifikovatelnych.

3.6. CAS

V{roba videl moze zabrat niekolko hodin, ak nie dnf, tvor-
cov videf preto moze limitovat to, kolko ¢asu majd k dis-
pozicii na vyrobu videa.

Pldnovanie videa zaberie v priemere 1 - 2 hodiny, samotné
natdcanie 1 az niekolko hodin a upravovanie zaberie vac-
Sinu Casu. Spravidla plati, Ze Uprava 5-minUtového videa
zaberie priblizne 1 den. Spociatku méZze zabrat aj viac Casu
z dévodu nedostatocnej praxe.

3.7. ZRUCNOSTI

Nedostatok znalosti alebo skisenosti's tvorbou videl moze
ludi odradit od ich tvorby. MéZe tiez ovplyvnit celkovd
kvalitu a ¢as potrebny na v{robu videa. Preto je dolezité

riadit sa zauzivanymi postupmi vytvarania videf pri tvorbe
vSetkych videi, ktoré su urcené pre cielové publikum. Ak
je to mozné, riadte sa kurzmi odbornej pripravy, ktoré
vytvaraju profesiondli — umoznia vdm ziskat potrebné
zrucnosti a sebavedomie potrebné na vgrobu videi.

3.8. VELKOST SUBORU

Ked'zatnete natdcat videozabery, z ¢asu na ¢as nezabudnite
natacanie pozastavit a skontrolovat, ¢i uz sibory nie su pri-
liS velké. Napriklad velkost siboru s 20-mindtovgm videom
natocenym kvalitnou kamerou méZze polahky dosiahnut9
GB. Takéto velké sibory st ndrocné na prendsanie, a teda gj
na spracovanie. Ak ma notebook alebo pocitac k dispozicii
menej pamate RAM alebo miesta na disku, pocita¢ mozno
bude mimoriadne pomaly alebo nedokaZze dokoncit Glohu.
VacSie stbory su tiez narocnejsie na upravovanie oproti
mensim stborom s kratSimi videami.

Z tohto dbvodu je vhodné po 5 minUtach zastavit nahra-
vanie na niekolko sekind a ndsledne znova pokralovat
v nahrdvani. Upozorfiujeme, Ze ak si videosUbory pri-
lis kratke (menej nez 2 minGty), ich spracovévanie bude
ndro¢né a pocas upravovania budete musiet vynalozit viac
¢asu a Usilia na usporiadanie zadberov do uceleného videa.

3.9. VELKOST KLIPU

Velkost klipu je velmi ddlezit3 a treba ju dobre zvazit. Pred
zacatim spracovavania natocenych zdberov skontrolujte,
¢i mate dostatok miesta na disku v pocitaci alebo note-
booku. V pripade vroby videa to znamend minimalne
2 GB volného miesta. Mali by ste pam3tat na to, Ze pred
vytvorenim findlnej verzie budete pracovat s niekolkgmi
videoklipmi. Jeden spracovan( videoklip s d{zkou trvania
2 mindty ma 200 MB.
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3.10. ETICKE ZALEZITOSTI (SUHLAS)

Pred natacanim plativ rdmci EU povinnost ziskat slobodny
a3 informovany suhlas od osdb, ktoré budete natacat (pri-
padne na pozemkoch ktorgch budete natacat) (napr.
online prirucka Gcastnickeho portdlu H2020 Eurdpskej
komisie). SUhlas mozno poskytnut Ustne, pisomne alebo
elektronicky. M6zZete pripravit a rozdat G¢astnikom infor-
macné karty, v ktorgch budd uvedené informacie o Gcele,
metdde, rizikdch a vjhodach viskumu, ako aj o pldno-
vanom pouziti Gdajov, aby mali k dispozicii jasné infor-
macie na poskytnutie sthlasu. Sthlas mozno poskytndt
vyplnenim kratkeho cieleného formulara na poskytnutie
informovaného sthlasu, v ktorom sa uistite, ze G¢astnik
porozumel pouzitiu zaberov, vie, Ze kedykolvek mdze
suhlas odvolat a Ze si zachovava prdva na natocené zabery,
no suhlasi s pouzitim natocenych alebo spracovanygch
Udajov v rémci projektu (obrdzok 13).

V pripade podujati s masovou navstevnostou je Usilie o
ziskanie informovaného suhlasu od vietkych Gcéastnikov
nerealistické, preto je dolezité informovat Gcastnikov o
tom, Ze prebieha natdcanie a kazdy, kto si nezeld byt
na zaberoch, by to mal ozndmit riadiacemu timu. Bezny
postup spociva v oznaceni odevu takejto osoby farebngm
odznakom. Tgm sa zaisti, ze sa bud’ nenatocia Ziadne
zdbery, ak sa v okruhu nachddza osoba s odznakom, alebo
Ze sa pripadné zdbery, na ktor(ch su takto osoby, odstra-
nia pri nadslednom upravovan.


http://T.XT

Obrazok 13. Priklad formuldra informovaného sihlasu
(podla vgstupu z projektu 4.3-PLAID)

Formular na poskytnutie sihlasu so zhotovovanim fotografii, obrazovijch alebo zvukovijch
nahravok v ramci projektu NEFERTITI

Ja, (plné meno osoby), tymto poskytujem
suhlas s pouzitim obrazovej alebo zvukovej nahrdvky mojej osoby, pripadne oboch, zo strany
¢lenov projektu konzorcia NEFERTITI. Obrazovy materidl mbéze mat formu videozdznamu alebo
fotografie.

« SUhlasim s tgm, Ze vSetky takéto snimky, video a zvukové nahravky a ich pripadné
reprodukcie zostand majetkom autora a materidly mozu byt pouzité v rdmci projektu
NEFERTITI podla potreby.

« Rozumiem tomu, Ze tieto zdznamy sa mdZu zverejiiovat ako stcast webovej stranky
projektu NEFERTITI a/alebo ingch marketingovch materidlov sdvisiacich s projektom.

« Beriem na vedomie, Ze sa tento materidl bude pouzivat legitimnym spésobom a jeho cielom
nie je spdsobit aklkolvek ujmu alebo neprijemnost zainteresovangm strandm.

Podpis: Datum: / /

Projekt NEFERTITI ziskal financné prostriedky z programu Eurdpskej Gnie pre vgskum a inovacie Horizont 2020
v rdmci grantovej dohody ¢.°772705.
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A

Vyroba videa na

virtualne predvadzacie

podujatia

4.1. NATACANIE ZABEROV

4.1.1. Natacanie primarneho a dopliujiceho obsahu
Pocas natdcania samotného videa je potrebné mysliet na
obe Urovne, teda primarny aj doplriujici obsah. Zavisi od
situdcie, ktor( ¢ast natocite ako prvd. Napriklad v pripade
predvddzania stroja sa zvycajne najskér natodia stroje v
akcii’, t. j. obrazovy, resp. dopliujici obsah. Patria sem
detaily a dlhé zabery, ru¢nd kontrola obrobenej pody,
osoby okolo strojov atd.

Ako primarny obsah sa zvycajne neodpordca natacat
komentdr nazivo, ktor( poskytuje predvadzajlca osoba
pre Gcastnikov predvadzania na farme. Dovodom je, ze
kvalita zvuku je castokrat prilis zl3 a vysvetlovanie je zvy-
Cajne prilis dlhé. Ak je to mozné, vysvetlujici komentar by
sa mal nahrdvat v osobitnom kroku vo forme rozhovoru s
kompetentnou osobou (ak je to mozné, vysvetlite, kto sa
bude vyjadrovat a Co zaznie pocas pripravy).

Komentator by v idedlnom pripade mal vediet vysvetlit

jednotlivé stroje priamo pri nich. Odbornik opiSe sp6-
soby prace, vghody a nevghody prave prezentovanych
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strojov. Osoba musi hovorit v pritomnom case a formu-
lovat vety tak, ak keby komentovala predmetny obsah
nazivo. Nasledne to znie takto: ,Tu vidime stroj XY.."; ,Aka
vidite, hlbka jeho z&beru je o nie¢o mensia nez v pripade
stroja XY.."

Dosiahne sa tym dokonalé zladenie komentdra s obra-
zovym materidlom venovangm strojom. Aby mal re¢nik
moznost najskdr si stroje pozriet v prevddzke v aktual-
nych podmienkach, komentdr sa zvycajne nahrdva az
po predvadzani.

V inych situdcidch, napriklad ked polnohospodar vysvet-
luje Standardny proces, ako prvg mozno nahrat vysvetlu-
juci komentar (,primarny obsah”) a nasledne ilustracny
obrazovy material (,dopliiujici obsah). Ak komentator
mdze predvadzat Cinnosti, idedlne je skombinovat roz-
pravanie s praktickgmi ukadzkami. V zdujme zaistenia
bezproblémového ndsledného upravovania takgchto
nahrdvok by sa komentdr mal nahrdvat ako celok bez
akcie. Nasledne sa nafilmuju detaily akcie.



4.1.2. Primarny obsah: 10 tipov, ako viest rozhovory 6.

Vysvetlujici komentar sa ¢asto nahrdva formou rozhovoru.
Tu je niekolko tipov, ako viest rozhovory.

1. Uvolnena atmosféra. Vzdy zaistite, aby medzi vamia
osobou, s ktorou vediete rozhovor, panovala uvolnena 7.
atmosféra.

2. Sedenie alebo statie. Osoba poskytujica rozhovor by
zvylajne mala stat. Sedenie sa odporica iba pridlhgch
rozhovoroch alebo v pripade ludi, ktori majd problém
dlhsie zotrvat na mieste.

3. Kompozicia zaberu. Pocas rozhovoru sa linia oka musi 8.
nachadzat na hornej tretej linii obrazu (pravidlo tre-
tin). Ak sa linia oka nachadza nizsie, osoba sa zda byt
neprirodzene mald (obrdzok 14). Uistite sa, Ze osoba
poskytujica rozhovor vyzerd profesionalne (Gces, odev
atd)).

4. Smerovanie pohladu. Osoba poskytujica rozhovor 9.
by sa nemala divat priamo do kamery, ale mierne do
strany mimo nej, do o¢i osoby, ktord rozhovor vedie.
Osoba poskytujica rozhovor by sa mala divat priamo
do kamery iba v pripade, ak plni Glohu moderdtora.

5. Plne automaticky rezim. Ak rozhovor vedie iba jedna 10.

osoba (subezné obsluhovanie kamery a vedenie roz-
hovoru), kameru odporic¢ame osadit na stativ a pouzi-
vatv plne automatickom reZime. Jedine tak sa budete
moct plne sistredit na osobu poskytujlcu rozhovor a
na obsah toho, ¢o bolo povedané.

Nevypinajte kameru. Kameru odporicame nechat
bezat poclas celého rozhovoru. Zapinanie a vypinanie
kamery bude odvadzat vasu pozornost a zakazdgm
moze zvysit nervozitu. Navyse existuje riziko, Ze ju
zabudnete zapnut.

Tiché prikyvovanie. Pocas natdcania musi byt pozor-
nost upriamena na osobu poskytujicu rozhovor a
obsah. Komunikujte o¢ngm kontaktom a neverbdlne,
napriklad prikyvovanim hlavou. Osoba, ktora vedie
rozhovor, nesmie prerudovat rozprdvanie osoby posky-
tujucej rozhovor ziadnymi pozndmkami, napriklad
hovorit ,Ano” a podobne. Nie je mozné ich odstranit.

Vystizné vyjadrenia. Velmi malo ludi dokaZe opisat
vecivystizne a presne. Preto sa odpordca napldnovat
aspon dve kold. Prvé sldzi na vytvorenie prehladu o
téme a odburanie nervozity. Druhé kolo sa zameriava
na relevantné aspekty a ¢o najvystiznejsiu formulaciu
predmetného obsahu.

Zahrnutie otdzky do odpovede. VV zdujme Uspory ¢asu
sa otdzka v postprodukcii ¢asto vystrihne. Aby divdk
mohol porozumiet kontextu, osoba poskytujica roz-
hovor musi zahrndt klGcovy viraz z otdzky do svojej
odpovede.

N3asledné kroky bez naliehania. Ak otdzky nie su
zodpovedané optimalne, st potrebné ndsledné kroky.
Jednotlivé zabery je potrebné opakovat, kgm vysledok
nebude zodpovedat ocakadvaniam. Niekedy je vSak
lepSie otazku preskocit a vratit sa k nej na zaver.
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Eye line

Eye line

Obrazok 14. Pocas rozhovoru sa linia oka musi nachadzat v zlatom reze,
t.j. na hornej tretej linii. Ak sa linia oka nachadza niz3ie, osoba sa zd3 byt
neprirodzene mald. Viaceré moznosti stativov.

(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)



4.1.3. Doplnujuci obsah: pouzitie roznych nastaveni
obrazu

Motivy doplriujuceho obsahu je potrebné zadefinovat
vopred v osnove. K dispozicii je celg rad nastaveni, ktoré sa
dajl pouzit ako doplfiujuci obsah (obrazok 15). Jednotlivé
klipy by mali trvat minimalne 30 sekind bez priblizeni
obrazu a panoramatickych zdberov, aby sa dali bez prob-
lémov pouzit pri ndslednom upravovani. Klipy s doplfiu-
jucim obsahom méZzu zahfnat:

Dlhy zaber, dvodny Stredne dlhy zaber

1. Dlhé zabery ako predstavenie scény: na zaciatku by
mal divak ziskat prehlad o mieste konania predvddza-
cieho podujatia, ak je to vhodné (Uvodny zaber). Na
tento UCel je vhodny dlhy zdber natoceny bud'zo zeme
alebo dronom.

2. Stredne dlhy zaber: toto nastavenie je idedlne na zho-
tovovanie zdberov strojov, no méze zacat nudit, ak sa
pouZiva asto alebo prilis dlho.

3. Detailné zabery zblizka: dlhé a stredne dlhé zabery
by mali byt doplnené o zdbery zblizka. Tieto sa daju
zhotovit réznymi spdsobmi: priblizenim sa s kame-
rou alebo zdberom na detaily s pouzitim funkcie pri-
blizenia teleobjektivu. Akénd kamera pripevnend na
strojoch dokdze takisto sprostredkovat vzrusujlice
perspektivy, ktoré priami Ucastnici predvadzacich
podujati na farme nemaju k dispozicii.

4. Dodatoc¢ny obrazovy material: dodatoc¢ny material,
ako napriklad diskutujici polnohospodari, ruky v pdde,
rastliny alebo zdbery krajiny s uZitocné pri upravo-
vani a zvysuju kvalitu videa.

Zabery zblizka s teleobjektivom

Obrazok 15. Rdzne kamerové nastavenia motivov dopliujdceho obsahu st zdkladom zaujimavého upravovania.
(zdroj: v(stup z projektu 4.3-PLAID)
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4.1.4 Odporucania

Pristupy a nastroje

1.

Na zadiatku zretelne informujte o obsahu videa.

Prechody medzi scénami pouzivajte uvazene.
Bezddvodné prechody pdsobia rusivo a zlé formato-
vanie odvadza pozornost divakov od hlavného obsahu.

Pouzivajte kratke sekcie rozhovorov alebo vyjadreni
osob. Divdkov dokazu pohyblivé zdbery zaujat viac nez
statické. KedZe pohyb je dolezity na upUtanie pozornosti
obecenstva, pouzivajte iba kratke sekcie rozhovorov.

Ma sprostredkovanie informdcii v technickgch kli-
poch pouzivajte hlasové komentare.

Poskytnite titulky, aby sa zaistila dostupnost
obsahu sirSiemu publiku.

Ddkladne naplanujte ramcovi kompoziciu videa.
R&dmcova kompozicia videa vratane pohybu a spadu
deja je velmi dolezitd z hladiska vgroby kvalitného videa,
kedZe dokdze vgrazne ozivit akgkolvek subjekt a zvysit
z3dujem publika o predvddzané pristupy alebo techniky.

Na prezentovanie obsahu pouzivajte alternativne
formaty. Napriklad mozete pouzit sprdvne nacaso-
vanu hudbu alebo grafiku na obrazovke — nesmu byt
prilis dlhé a musia obsahovat sprdvne mnozstvo infor-
macil. Zaistite efektivne pouzivanie miniatdr. Vhodny
humor mozno pouzit na vtiahnutie divaka do deja.

Vided je potrebné upravit a skratit v maximalnej
moznej miere. Umozni sa tgm poskytnutie maximal-
neho mnozstva informacif v minimdlnom case. Zvuk
by mal byt jasny a zretelny.
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Prezentujice osoby

1.

Prezentujica osoba by mala vediet vysvetlit veci
jasne a vystizne. Usetri to vela ¢asu v naslednej post-
produkcii a je to ten najlepsi predpoklad na vytvorenie
Uspesného videa.

Ak je to mozné, dajte priestor celému radu zaintere-
sovanych stran. M6Zu to byt vjskumnici, poradcovia,
polnohospodari (vradtane mladych farmarov a Zien),
ktor( dostanu priestor na vyjadrenie sa k relevantngm

otdzkam a zvysia hodnotu textu online.

Zrucnosti a znalosti

Absolvujte skolenie zamerané na ziskanie zru¢nosti
v oblasti tvorby videa. Alebo si vymienajte skdsenosti
singmi osobami (alebo ingmi polnohospodarmi), ktori
sa zaujimaju o tvorbu videi.

. Zacnite kratkymi videami s d(zkou maximélne 2

mindty. Upravovanie videa predstavuje najvacsiu
vyzvu pre mnohych zaciatocnikov, preto sa ho spo-
Ciatku snazte minimalizovat. V zdujme toho budete
musiet tému Co najviac zGzit. Krdtke vided s tiez
ovela menej ndro¢né z hladiska ¢asu potrebného na
preklady.

Pred zverejnenim premietnite vase vided nestran-
nému divakovi. Divdak moéze poukdzat na nejed-

noznacné informacie a nadmerny dlzku stopaze.

Materialy nahravajte na web pravidelne.



4.2. UPRAVOVANIE VIDEA

Upravovanie predstavuje vzvu pre vacsinu Ucastnikov,
kedze musia byt splnené urcité poziadavky na vikon
pocitaca. Efektivne upravovanie si takisto vyzaduje prax
a disciplinu. Upravovanie videa pozostava z nasledujucich
krokov:

1. Natocte pracovnu verziu primarneho obsahu. Zacnite
s upravovanim primarneho obsahu, t. j. pridajte zvu-
kovu stopu s komentdrom. Vypocujte si vietky klipy
a vyberte najlepsie verzie. Komentdr usporiadajte do
pldnovanej podoby a skratte ho tak, aby obsahoval
najpodstatnejsie skutocnosti. Pri skracovani sa odpo-
ruca vyhotovit niekolko verzii a vzdy sa pytat nasledu-
juce otdzky: Je tdto veta relevantna z hladiska pocho-
penia obsahu? Poslva dand veta dej dopredu? Tento
krok zaberie 1 az 4 hodiny v z3vislosti od mnozstva
natoceného materialu.

2. Doladenie primarneho obsahu. Ked méate pripraven(
Jdmeovy” primdrny obsah, vystrihnite skomolené
vyjadrenia a zavdhania v redi.

3. Pridajte doplnujici obsah. V tomto kroku vyberte
obrazovy materidl z dopliujuceho obsahu a vlozte ho
na vhodné miesto primarneho obsahu. Vystrihnuté
Casti primarneho obsahu budu prekryté tgmito klipmi,
takze nebudu viditelné, ale vhodny obrazovy material
objasni a zd6razni odprezentované informacie.

4. Dbajte na rytmus. V tomto kroku sa postarajte o to,
aby film mal rytmus. To znamené napriklad urcit d(zku
trvania sekvencii primdrneho obsahu, rozhodndt o
¢asovom zaradeni dopliujiceho obrazového obsahu
a zladit zostrihany doplrujdci obsah s rytmom hlasu.

Po tejto hudbe je potrebné vlozit aj ndzvy Casti a pauzy,
aby mal divak dostatok ¢asu na spracovanie informacii.
Film by mal plyndt a nemal by obsahovat nepriro-
dzené prestavky.

5. Premietnite video. Premietnite (takmer) dokoncent
verziu nezainteresovanej osobe. Tadto osoba moze
naznacit, Ci je video zrozumitelné a jasné, ¢i ma
spravnu d(zku a ¢i je potrebné pozmenit niektoré ¢asti.
Po vykonani tgchto posledngch Uprav mdZete video
verejne spristupnit cielovému obecenstvu.

i J\ﬂmm i
TR e VA e e e W

Obrazok 16. Usporiadanie primdrneho a doplriujiceho obsahu v programe na upravovanie. Obrazovy materidl s dopliujicim obsahom
sa pouzije na prekrytie vystrihnutych casti primarneho obsahu a na vizualnu podporu komentara z primarneho obsahu.

(zdroj: vstup z projektu 4.3-PLAID)
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5

Propagacia
virtualnych
predvadzacich
podujati

K dispozicii je niekotko kanalov na Sirenie
predvadzacich videi.

N
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5.1. SOCIALNE MEDIA

Socidlne médid predstavuju skvel spasob spristupnenia
videi velkému mnozstvu ludi. Daju sa pouzit na propagaciu
audiovizudlnych materidlov medzi vsetkgmi skupinami
divdkov, no niektoré formy socidlnych médii mézu byt
vhodnejsie pre konkrétny typ publika. Preto je dolezité
vediet, aké formy socidlnych médii pouZiva vase cielové
obecenstvo, a prispdsobit tomu spdsoby Sirenia.

Krétke vided s d(zkou od 30 sekdind do 1 mindty sa mdZzu
pouzivat v platformach ako Twitter a Instagram na zdie-
lanie kratkej prezentacie postupu alebo inovdcie. Ak sa
vase video nachadza na YouTube a je prilis dlhé pre Twitter,
maozete nahrat iba Gvod a prepojenie na plnd verziu na
YouTube. Je dolezité pouzivat titulky, kedZe vacsina ludi
sleduje vided na Twitteri a Facebooku bez zvuku. Kratke
vided mozno pouzit aj ako skvely nastroj na propagaciu
predvadzacieho podujatia alebo konferencii. Vided na
Twitteri mézu zdielat aj sledujice osoby, ¢im pomahaju
zvysSovat pocet zhliadnuti a interakcii so zverejnengm
prispevkom. Na zdielanie audiovizudlnych materidlov sa
dé pouzit aj Facebook. Tieto mézu byt podobné kratkym
klipom uverejfiovangm na Twitteri a Instagrame, alebo
moze ist o dlhsie a podrobnejsie vided podobné obsahu
na platforme YouTube.

5.2. KANALY YOUTUBE

Polnohospodarske vided odporticame distribuovat pro-
strednictvom sluzby YouTube, pretoZe v porovnani's pla-
tformou Vimeo a ingmiide o najoblibenejsiu platformu
v polnohospodarskych kruhoch. Aby ste mohli nahravat
vided na web, musite mat vlastng kanal alebo si vytvorit
novy. Kazdy den vznikaju tisice nov(ch kanalov a na web
sa nahrdvaju miliény novych videli. Preto je potrebné

vyvinut urcité Usilie na zaistenie popularity a optimalnej
distribtcie nahrangch videi.

Predovsetkgm v pripade novovytvorenych kandlov
YouTube je spociatku tazké dosiahnut velky pocet zhliad-
nuti, kedZze maju malg pocet odberatelov. Kanal YouTube
na zaciatku slizi skor ako online videoarchiv. Odtial je
potrebné integrovat videa do existujucich webovych stra-
nok a upozornit na ne prostrednictvom socidlnych sieti. V

_ AKo ZAISTIT .
LAHSIE VYHLADANIE VASHO
VIDEA V SLUZBE YOUTUBE

Vyberte zmysluplng nazov s najdélezitejSimi
klicovgmi vgrazmi.

Poskytnite strucny opis obsahu videa. V tejto
Casti mozete zaroven uviest prepojenia na dal-
Sie informacie.

Specifikujte kli¢ové vijrazy a najdolezitejsie
z nich prelozte.

Nepouzivajte miniatiry, ktoré navrhne sluzba
YouTube, ale nahrajte vlastnd zmysluplnd
snimku z videa. Vybavenie na tvorbu videf a
softvér na upravovanie videa st dnes lacné a
lahko sa pouzivajd.
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z3vislosti od témy, kvality produkovanych videf a existu-
jucich sieti méze trvat mesiace ak nie roky, kgm si kanal
YouTube ziska popularitu medzi publikom.

5.3.SIETE

K dispozicii je celg rad réznych typov sieti, ktoré sa dajd
pouzit na propagaciu audiovizudlnych materidlov medzi
cielovgm obecenstvom. Patria medzi ne miestne polno-
hospodarske skupiny, siete celostadtnych alebo regional-
nych predvadzacich fariem, vgskumné alebo testovacie
skupiny (ako napriklad Innovative Farmers v Spojenom
kralovstve), poradenské skupiny a e-mailové/komuni-
kacné siete, ako aj siete partnerov projektu.

Vsetky tieto typy sieti st skvelé na zdielanie videi s ludmi,
ktori maju spolocné zaujmy, a teda mézu pomdct zvysit
vplyv videa. Niektoré zo sietf, napriklad predvadzacie siete,
mozu tiez pomdct zvysit profil videa alebo tematickej
oblasti, kedZe tito polnohospodari sa ¢asto tesia dobrému
menu v rdmci komunity/polnohospodarskeho priemyslu a
takisto sa stgkaju s celym radom ludi z odvetvig, s ktorgmi
sa mbzu podelit o video. Siete poskytuju aj prilezitosti na
oslovenie novych skupin alebo zainteresovan(ych stran,
ktoré aktudlne nie st obozndmené s konkrétnym postu-
pom alebo spdsobom prace. Zdielanim videa v rdmci siete
zaistite, ze k nemu bude mat pristup kazdy, a zvysite prav-
depodobnost zhliadnutia videa v porovnani so zdielanim
videa bez vyuzivania tak(chto sieti.

Siete vytvorené v ramci projektov iniciativy H2020 pred-
stavuju dalsi spdsob Sirenia videi mimo projektu alebo
vyskumnej skupiny, napr. NEFERTITI. Tieto siete umoz-
Auju Sirit vided v SirSom rozsahu, naprie¢ ¢lenskgmi
Statmi, ¢im zlepSuju vgmenu poznatkov medzi zoskupe-
niami fariem. Podobne aj Eurdpska siet pre rozvoj vidieka



(ENRD) a najma vnutrostatne vidiecke siete (NRN) slizia
ako centrdlny uzol na vgmenu informacii o tom, ako poli-
tiky, programuy, projekty a iné iniciativy fungujd v praxi,
3 poskytuju dalsi spdsab Sirenia videi napriec Eurépou.

5.4. VIRTUALNA FARMA

Overenie koncepcie virtudlnej farmy v rdmci projektu
PLAID bolo vytvorené Studentmi druhého stupria vyso-
koskolského studia v odbore Herné technolégie na uni-
verzite Abertay v meste Dundee v Skétsku v spolupraci
so zamestnancami vgskumného Ustavu James Hutton
Institute.

Pocas vgskumu pre zoznam predvadzacich fariem zacalo
byt zrejmé, Ze pristup k predvddzaniu moze byt v niekto-
rgch pripadoch obmedzeny. Projekt preto skimal ino-
vativne metddy zvysovania pristupu k predvédzaniu na
farmach a jedngm zo spdsobov su virtudlne predvadzacie
podujatia. Studenti vyvinuli simulované prostredie (obra-
zok 17) s grafickou platformou farmy - ide o virtudlnu
prechddzku v prostredi typickom pre farmy. K dispozicii
je moznost pristup cez web alebo s pouzitim ndhlavnych
sUprav virtudlnej reality (Cardboard) a telefénu so systé-
mom Android. V prostredi virtudlnej reality je k dispozicii
moznost sledovania videi o inovacidch v standardnom
formate aj v panoramatickom (360°) formate. Tieto vided
prezentuju polnohospoddrske inovacie, ktoré sa pouzivaju
na farme.

Pristup k nahrangm videdm v simulovanom prostredi
(obrdzok 18) mozno ziskat kliknutim na gulu, ked'je indi-
kator zamerany priamo na video. Tym sa spristupni video
a divdk sa m6ze pohybovat v rdmci videa tak, ze ma k
dispozicii plne sférické a vSsesmerové zobrazenie. Video
mozno ukondit a divdk mdze pohybom hlavy pokracovat
v preskimavani simulovaného prostredia a vyhladavani
dalSich videi.

Vided mozno odstrafiovat a vymienat v zavislosti od pozia-
daviek situdcie. Napriklad v pripade predvddzania pre deti
sa mozu premietat vided s obsahom vhodnm pre deti, no
pozornost polnohospodarskej komunity najlepsie pritiah-
nete zverejinovanim technologickych videi vhodnych pre
dané obecenstvo.

Virtudlna farma si nasla cestu k réznym obecenstvdm v
Spojenom kralovstve aj na podujatiach naprie¢ Eurdpou.
Vizualna povaha technolégie prekonala jazykové bariéry,
ktoré ¢asto znemoznuju alebo stazuji komunikaciu s vel-
kgmi skupinami ludfi, ak nie je k dispozicii rodeny hovoriaci,
ktor( obsah prelozi.
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0Obrazok 17. Simulované prostredie s virtudlnou replikou traktora.
(zdroj: v{stup z projektu 4.3-PLAID)

Obrazok 18. Simulované prostredie s vyobrazenim gul's nahrangmi 360°
videami. (zdroj: vystup z projektu 4.3-PLAID)



6

Vyhodnocovanie
vplyvu virtualnych
predvadzacich
podujati

Po zverejneni nového videa pravdepodobne budete chciet
vyhodnotit jeho Uspesnost. Vyhodnocovanie vychddza
zo spatnej vazby k predvddzaciemu videu, ktord mozno
zohladnit v zdujme zlepsenia nasledujicich stvisiacich
predvadzacich videi, a z toho, ¢i sa podarilo dosiahnut
stanovené ciele pre dané video. Metriky videa mozu byt
uzito¢ngm ndstrojom na meranie Uspechu predvadza-
cieho videa. V idedlnom pripade o nich porozmyslajte
eSte pred zaciatkom nového videoprojektu. Tato Cast je
pravdepodobne najdélezitejsia z celého procesu tvorby
videa, kedZe je to jedin{ spOsab, ako vyhodnotit Uspech
vasho videa.

Metriky videa mézu byt niekedy matace alebo prilis kom-
plexné, predovsetkgm ak ste v oblasti videa novacikom.
V(ber konkrétnych metrik videa je dang cielmi virtudlneho
predvédzacieho podujatia. Co by ste chceli dosiahnut? Od
tohto bodu mdzZzete stanovit konkrétne metriky pre vase
ciele 3 zacat merat UspesSnost. Odporuica sa merat niekolko
roznych metrik videa, aby ste ziskali komplexn( prehlad o
Uspesnosti videa. Ak viak sledujete vietko, pravdepodobne
ste dostatocne nez(zili svoje ciele. Zistenia pouzite na zfs-
kavanie novych znalosti, zlepSovanie sa a zaistenie vyssej
Uspesnosti vasich budicich videoprojektov.

V tejto Casti predstavujeme 7 najdélezitejSich metrik videa
avysvetlujeme, ako ich pouzivat na posidenie Uspesnosti
predvddzacieho videa pri dosahovani cielov predvddza-
nia (informacie vychadzaju z ¢lanku https://www.skele-
tonproductions.com/insights/video-metrics).

6 // Vyhodnocovanie vplyvu virtudlnych predvadzacich podujati | 27

6.1. POCET ZHLIADNUTI

Najjednoduchsia no najklamlivejSia metrika zo vsetk{ch.
Pocet zhliadnuti je vyjadreny &islom, ktoré indikuje (ako
uZ iste tusite) pocet zhliadnuti videa. Zhliadnutia vlastne
indikuju dosah vasho videa. Ak chcete, aby si vase video
pozreli miliény ludi z vdsho cielového publika, mali by ste
zaclat sledovat pocet zhliadnuti. Upozorfiujeme v3ak, Ze
zhliadnutia sa na r6znych webov(ch strankach pocitaju
odlisne — napriklad v sluzbe YouTube sa zhliadnutie zapo-
¢ita po pozreti 30 sekdnd videa, zatial ¢o na Facebooku
stacia iba 3 sekundy. Ak ste teda umiestnili video na rézne
kanaly, majte to na pamati pri zhromazdovani Gdajov.

Ak sa snazite zv(sit pocet zhliadnuti videa, zvdzte tieto

tipy:

¢ Podelte sa o video s obecenstvom prostrednictvom
e-mailu a socidlnych médil.

¢ Podelte sa o video s relevantngmi influencermi.

e Zaplatte si propagdciu videa na kanaloch, ktoré navste-
vuje vase obecenstvo.

Zhliadnutia nepovazujte za jeding a najdélezitejsi indi-
kator Uspesnosti vasich videi. Je pekné vediet, aky dosah
m3 vase video, no ak bolo vasim jedingm cielom Sirenie
povedomia prostrednictvom videa, ide v zdsade iba o prv(
krok pri merani jeho Uspesnosti.


https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics
https://www.skeletonproductions.com/insights/video-metrics

6.2. MIERA PREHRATIA

Miera prehratia je percento nadvstevnikov stranky, ktori
klikli na prehravanie a zacali sledovat vase video.

Tato metrika je dobrym indikdtorom relevantnosti obsahu
vasich videivzhladom na lokalitu, na ktorej st umiestnené,
ako aj ich atraktivity pre navstevnikov z hladiska sledo-
vanosti. Ak chcete, aby urcité percento vasho cielového
publika kliklo na tlacidlo prehrdvania vdsho videa, miera
prehratia je Cislo, ktoré by ste mali mat na zreteli.

Ak chcete zvysit mieru prehratia vdsho obsahu, skiste

nasledujlce tipy:

e Zvacsite velkost rédmceka vlozeného videa alebo ho
premiestnite na iné miesto na stranke.

* Vyberte zaujimavejsiu, zivl, putavd a relevantnt
miniatdru.

e Zmente opis privideu a uistite sa, Ze presne informuje
o0 jeho obsahu.

e Presunte svoje video na ind strdnku — mozno si inde
ziska vacsiu pozornost.

Miera prehratia nezdvisi iba od atraktivity videa, ale aj od
jeho obsahu. Video, ktoré dokaze zoSiroka oslovit kazdého
vo vasom cielovom publiku, bude mat s vdcSou pravdepo-
dobnostou vacsiu mieru prehratia nez dopliujlce, Specia-
lizované video.

6.3. INTERAKCIA

Tato metrika reflektuje efektivitu vasho videa.
Interakcia kazdého divdka vdm ukazuje, kolko z vdsho
videa si divak pozrel, a je vyjadrena percentudlne.

Priemernd interakcia, takisto percentudlna hodnotsa,
vam hovori, kolko z vdsho videa si pozreli vSetci divaci v
priemere. Tdto metrika je neuveritelne uZitocn3, predo-
vSetkgm ak ju vidite vyjadrend ako graf interakcii, ktorg
ndzorne ukazuje, ako vase obecenstvo ako celok sledovalo,
opdtovne sledovalo a zastavovalo sledovanie vdsho videa.
S tgmito Gdajmi moOzete zacat merat kvalitu a uzito¢nost
vasich videi.

Pozeraju divaci az do konca, ako je to zvykom v pripade
obsahu zameraného na rozpravanie pribehu? Alebo pres-
kakuju na konkrétne ¢asti, ako to byva zvykom v pripade
videa s otdzkami a odpovedami? Ak ste na koniec videa
zaradili vgzvu na akciu (CTA), bude vdm zélezat na tom,
aby sa dostala k obecenstvu, no vdaka grafu interakcie
mozno zistite, ze velkd Cast vdSho obecenstva ukonduje
sledovanie skdr, nez sa dostane k tomuto bodu.

Tu je niekolko odporicani na zlepsenie interakcie v pripade

vasich videf:

» Obsah videa musi byt stru¢ng, vgstizng a jasny. Ak
nieco nie je potrebné, vystrihnite to.

* Splnte ocakavania vasho obecenstva - tento aspekt je
pevne previazany s presnou komunikaciou na strdnke
okolo videa.

* Sledujte vasu priemerny interakciu a predovsetkgm
grafy interakcie. Ak divdaci zastavuju sledovanie v urdi-
tgch bodoch, zistite preco a video upravte.
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Interakcia je relevantnd pre takmer kazdy typ videa v kaz-
dom type priemyslu. V kone¢nom dosledku predsa chcete,
aby si ludia vase video pozreli. Predovsetkgym majte na
zreteli GCel vdSho videa a uvedomte si, Ze nizka priemerna
interakcia nie je vzdy strasna vec.

6.4. ZDIELANIE NA SOCIALNYCH
SIETACH

Zdielanie na socidlnych sietach ukazuje, kotko ludi zdiela
vas videoobsah; zvycajne sa meria poctom zdielani napriec
socidlnymi kanalmi.

Aj ked to mozno samo osebe nemusi vyzerat nejako
vyznamne, zdielanie na socidlnych sietach vedie k zvy-
Sovaniu poctu zhliadnuti vdSho videa, o vo vieobecnosti
vedie kvyssej miere zdielania. Zaroven ide o dobry indika-
tor toho, aké atraktivne je vase video pre cielové obecen-
stvo (a iné osoby) a nakolko st ludia ochotni propagovat
ho dalej. Toto vietko vedie k zvySovaniu povedomia o
vasom predvadzacom projekte, ako aj k prilezitosti oslovit
vacsiu Cast vasho cielového obecenstva.

Ak je cielom vdsho videa oslovenie ¢o najvacsieho moz-

ného obecenstva, pravdepodobne sa budete sustredit na

tUto metriku v kombindcii s poctom zhliadnuti. Zdielanie

na socidlnych sietach mdzete zv(sit uplatiovanim tichto

tipov:

» Poproste divdkov, aby zdielali vas obsah - jednoduchd
prosba niekedy dokaze hotové divy.

e Zamerajte sa na vytvaranie obsahu uréeného na
zdielanie.

e NaStartujte zdielanie vasho videa tym, Ze ho poslete
influencerom, ktorch sleduje vase cielové obecenstvo.



Pozornost viak nevenujte iba poctu preposlanych tweetov,
ktoré dostdvate. Sledujte aj komentare k vdsmu videu,
ktoré dostdvate, a tiez to, ¢i ludia hovoria pozitivne alebo
negativne veci.

6.5. MIERA PREKLIKNUTI

Dalgia metrika, ktord sa net(ka len videf; miera prekliknuti
(CTR) je percento divakoy, ktorf kliknd na pripadnd vgzvu
na akciu (CTA) zahrnutd vo vasom videoobsahu.

Vasa miera prekliknuti vdm napovie, aké Uspesné je vase
video z hladiska povzbudenia divdkov k zapojeniu sa do
akcie. Samozrejme, nikto neklikne na vasu vzvu na akciu,
pokial si nepozrie dostatocnu cast videa na to, aby sa k
nej vobec dostal, takze nezabudnite sledovat aj interakciu.
Miera prekliknuti ako metrika je najdélezitejsia, ak chcete
povzbudit obecenstvo k ¢innosti po zhliadnuti vasho videa.

Na zlepSenie miery prekliknuti vo vasom videoobsahu sa

odpordcaju tieto Cinnosti:

e Zmenite vasu vgzvu na akciu. Skdste ju umiestnit na iné
miesto v rdmci videa alebo jej dodajte vacsiu vizudlnu
atraktivitu.

* Najskdr zlepSite vasu priemernu interakciu, predo-
vsetkgm ak divaci ukoncujd sledovanie skor, nez sa
dostant k vijzve na akciu. Cim viac z vdsho videa si
divaci pozry, tym wvyssia je pravdepodobnost ich
prekliknutia.

» Pouzite vizvu na akciu, ktord ma vysoku relevanciu z
hladiska obsahu vasho videa.

VZdy sa uistite, Ze vasa vgzva na akciu zodpoveda videu,
v ktorom sa nachddza - mala by byt nielen relevantna z
pohladu témy vides, ale zdroven by mala zapadat aj do
ténu a vzhladu videa.

6.6. KONVERZNY POMER

Konverzia je pocet aktivne angazovan(ch osob, ktoré
ste ziskali vdaka Casti videoobsahu. Aktivne angazovana
osoba je zadefinovand ako jednotlivec alebo organiza-
cia so zdujmom o obsah, ktorg ukazujete. V zavislosti od
prilezitosti na konverziu na vasej stranke je ich zdujem
vyjadreny zdielanim kontaktngch informacii, napriklad
e-mailovej adresy, telefénneho ¢isla ¢i dokonca mena pou-
zivatela socidlneho média. Toto ¢islo m6ze byt vyjadrené
3j ako percento vsetkych divékov, ktori konvertujd (vas
konverzng pomer).

Tato metrika je o Cosi ndrocnejsia z hladiska sledovania
a pravdepodobne bude vyzadovat pripravu s pouzitim
samostatného analytického softvéru (napr. Google
Analytics) na portali, na ktorom sa nachadzaju vase videa.

Meranie konverznej metriky je rozhodujdce, ak vyrdbate
vided s cielom zv(sit vas konverzny pomer, a teda ziskavat
viac aktivne angazovanych osdb. Konverziu méZzete zv(sit
uplatfiovanim tgchto tipov:

e Zaistite relevanciu vasho videa z hladiska toho, ¢o
sa vase cielové obecenstvo chce dozvediet na danej
Urovni informacného kanala.

» Vzdy poskytujte cenné informacie; odpovedajte na
otdzky obecenstva alebo rozptjlte jeho obavy.

» Video umiestnite na sprdvne miesto na strdnke, aby
ste pomohli podporit konverzie.
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6.7. SPATNA VAZBA

Poslednou klicovou metrikou je spdtnd vazba k vasmu
videu, ktorej sme sa v kratkosti venovali v ¢asti o zdielani
na socidlnych sietach. Nie je to Cislo ale skar kvalitativne
Udaje, ktoré mozete ziskavat sledovanim povahy reakcil
a komentarov divdkov na vas videoobsah.

Ak chcete ziskat skutocne autenticky obraz o prijati vasho
videa, budete musiet naclvat cielovému obecenstvu a
komunitdm, s ktorgmi je v aktivnom kontakte. Venujte
pozornost digitdlnym aj osobnym komentdrom, ktoré
dostavate. PokUste sa postdit tén tchto komentdrov, a
tgm aj celkovd reakciu na vase video.

Z ddvodu kvalitativneho charakteru spdtnej vazby je tazké
odporucit spésoby na ,zlepsenie” tejto metriky. Avsak
nezabuldajte na tdto ludskejsiu strdnku Gdajov a nebojte
sa ju pouzivat ako pomocku pri prispdsobovani budiceho
videoobsahu tak, aby eSte lepSie zodpovedal vkusu cielo-
vého obecenstva.
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FIAIRIMIDEIM DEMO PLAID

Projekt FarmDemo ziskal finan¢né prostriedky z programu Eurdpskej Unie pre vjskum a inovacie Horizont 2020
v rdmci grantovych dohdd ¢. 727388 (PLAID), ¢. 728061 (AgriDemo-F2F) a ¢. 772705 (NEFERTITI).

VIAC NASTROJOV NAJDETE NA

trainingkit.farmdemo.eu


http://trainingkit.farmdemo.eu
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